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unternehmen
RADIO 100

BUNDESALLEE 138

An den

R——— , 1000 BerLIN 41
Anstalt fir Kabelkommunikation TEL.: 852 32 90
Europacenter

1000 Berlin 30 11,12,.1986

Sehr geehrte Frau von Behr, sehr geehrte Herren,

entsprechend Ihrem BeschluB vom 17,11,1986 haben wir
eine Programm- und Finanzkonzeption entwickelt, die
wir Ihnen in der Anlage zukommen lassen,

Wir nehmen insoweit die in Aussicht gestellte Sende=
zeit in Anspruch und bitten um eine Lizenzerteilung
an die Radio 100 Besitzgesellschaft und die Radio 100
Betriebsgesellschaft, .

iwﬁ.aansnm: Sie aber gleichzeitig daraufhinweisen,

daf die von Ihnen vorgegebene Sendezeit (vier Stunden
tdglich von 19 bis 23 Uhr) weder programmlich noch
wirtschaftlich sich als eine vertretbare Entscheidung
darstellt. .

Neue Programmveranstalter sollen eine gr&Bere Meinungs=
pluralitdt in Berlin ermdglichen, Radio 100 verkdrpert
mit seinem neuartigen H8rfunkkonzept, das vor allem
bisher brach liegende MBglichkeiten des Mediums HOrfunk
erschliefen will ( u.a, umfangreiche H8rer/innen- Be=
teiligung ), ein bisher kaum programmlich reprisentiertes
kulturelles Spektrum., Ein solcher Programmansatz ist
aber nicht in beliebiger Kiirze zu realisieren, will man
nicht z.B. die Programmzuginglichkeit zur inhaltslosen
Etikette werden lassen. Eine lédngere Sendezeit ist schon
aus diesem Grund dringend geboten.

Weiterhin ist die Finanzierung einer Sendezeit von 19 bis
23 Uhr nur unter unzumutbar groBSem Eigenkapitaleinsat:z

( siehe Finanzplan ) m6glich, da Werbeeinnahmen zu dieser
Zeit HuBerst schwer zu realisieren sind. Radio 100 muB sich
aber {iberwiegend aus Werbeeinnahmen finanzieren, um das
anspruchsvolle neue Programmkonzept umsetzen zu kdnnen,
Diese wirtschaftliche Frage ist in dem Kabelratsbeschlus
vom 17.11,1986 zu wenig beriicksichtigt worden.

Wir regen daher bzgl. der Sendezeit von Radio 100 dringend
an, uns die Werbeeinnahmen sichernde Sendezeit von 15 bis
23 Uhr zuzuweisen, Hilfsweise wdre auch eine Vorverlegung
der vierstiindigen Sendezeit auf 16 bis 20 Uhr denkbar,
Nach hiesigem Verstdndnis steht dem der BeschluB vom
17.11.1986 nicht entgegen., Der Schamoni Medien GmbH ist
eine Sendeerlaubnis filr zwanzig Stunden zugeteilt worden,
ohne eine verbindliche Zusage fiir einen festen Sendezeit=
raun, Die Formulierung "Der Kabelrat nimmt in Aussicht ,.."
macht vielmehr deutlich, daB es sich insoweit lediglich

um eine Absichtserkldrung handelt, Es fehlt auch das Form=
erfordernis des VwV£G,

Im lbrigen verweisen wir auf unseren Antrag vom 10,11.1986,

dessen Ausfllhrungen wir hier nicht wiederholen wollen.

Mit besten GriiBen

Thomas Thimme
(Geschidftsfiihrer)
Radio 100 Betriebsgesellschaft mbH i.G.

Anlagen



nlage zum Schreiben an den Kabelrat

Formale Erklidrungen:

1. Wie Ihnen aus den getrennt zugegangenen Vertrdgen der
an Radio 100 beteiligten Eigner-GmbH's ersichtlich ist,
hat Herr Heinrich Gidrtner inzwischen die X-Radio GmbH i.G.
gegriindet und ist damit anstelle seiner Person im Verbund
von Radio 100 getreten.

2, Radio 100 beabsichtigt fiir den Zeitraum vom 1,2.87 bis
zum 30,.11.87 einen Bankkredit in HBhe von DM 144.000, -
aufzunehmen, sowie einen weiteren Bankkredit in HBhe von
DM 50,000, ~ fir den Zeitraum vom 1.5.88 bis zum 30.6.89
aufzunehmen. Die Sicherheiten fiir diese Kredite werden
von den Eignern gestellt, Weitere Kreditverhdltnisse
sind nicht vorgesehen. Grunds&tzlich gilt, daB8 die An=
laufdefizite anteilig von den Eignern entsprechend der
Zahlungsverpflichtungen des GmbH und des GbR-Vertrages
getragen werden,

3, Weitergehende Kooperationen, als diejenigen, die in
unserem Antrag vom 10.11,1986 aufgefilhrt sind und die
keine engen wirtschaftlichen Kooperationen beinhalten,
sind nicht geplant.

Thomas Thimme
Radio 100 BetriebsGmbH

)

GRUNDSATZLICHES ZUM PROGRAMM VON RADIO 100

Berlin stellt wie keine andere Stadt der Bundesrepublik Deutschland
einen Ort dar, an dem sich soziale wie kulturelle Vielfalt zu einem*
Bild verdichten, das gleichermaBen Faszination wie Ablehnung hervor-
ruft.

An der Nahtstelle zweier unterschiedlicher Gesellschaftsordnungen, ist
die Stadt zu einem Anziehungspunkt fir Kiinstler und Wissenschaftler,
Auslander und Schwule, politische und soziale Krdfte geworden. Sie
alle, vielsprachig, mit hohem Bildungsniveau, freizeitorientiert, ri-
sikobereit und experimentierfreudig sind mitbestimmend fiir die zuneh-
mende Attraktion Berlins. Ihre Fahigkeit und Bereitschaft, neue ldeen
zu artikulieren und auf dem Markt durchzusetzen, sind fir viele Projekte

im In- und Ausland wegweisend.

Ziel von Radio 100 ist es, einen Austausch zwischen isolierten, unter-
schiedlichen Lebensbereichen und gesellschaftlichen Gruppen in Gang

zu setzen, somit die soziale und kulturelle Weiterentwicklung in Berlin
zu fordern und gemeinsames emanzipatorisches Handeln anzuregen. o
Die Fortschritte, die insbesondere durch die Frauenbewegung initiiert
wurden, hat Radio 100 aufgegriffen, indem Frauen zu 50 Prozent in der

Organisations- wie Programmstruktur vertreten sein werden.

Wesentlicher Unterschied zu den anderen Berliner Horfunkanbietern wird
dabei die offene Zuganglichkeit zum Medium sein, die notwendigerweise
durch eine professionell arbeitende Redaktion strukturiert und um die
traditionellen Programmangebote, wie Nachrichtenblocke und Magazinsen-
dungen, erganzt wird. Nur so entsteht Horfunk, der Information, Bildung
und Unterhaltung nicht nur anbietet, sondern der kulturellen, politischen
und persdnlichen Vielfalt des geselkchaftlichen Lebens ein Medium zu
aktiver Beteiligung am Programm eroffnet, fir den die Obergdnge von
Programmachen, Zuhdren und Mitgestalten flieBend werden, der aus dem
Lieferantentum herausgeht und den Zuhorer als Produzenten organisiert.

Ein unter disen Vorgaben produziertes Radioprogramm kann und wird nicht
Ersatz fir die offentlich-rechtlichen Anbieter sein, sondern wird der
Berliner Medienlandschaft eine sinnvolle und notwendige Ergdnzung liefern.
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Programmschemna RADIO 100

Immer noch beherrschen Manner die Medien. Manner gestalten das Programm,
Manner besetzen die Aufsichtsrate, Manner arbeiten in den hoheren Etagen.
Die Frau als Sekretarin, als Cutterin oder als Ansagerin 1ist die notwen-

dige Randfigur in der Mannerdomane Film, Funk und Fernsehen.

DISSONANZEN wird ausschlieflich von Frauen gemacht.

DISSONANZEN unterscheidet sich von den anderen Programmen durch den
feministischen Blickwinkel, aus dem Alltagsgeschehen, Politik und Kultur
sowie aktuelle Themen betrachtet werden. Dazu gehdren Kampf und Wider-
stand von Frauven gegen Diskriminierung, aber auch Rickzugsstrategien 1ns

Privatleben.

Ein wichtiger Schwerpunkt wird das Alltagliche sein. Wir verstehen uns als
Sprachrohr fir Frauen, die sich ungewohnliche Gedanken zu sehr gewohn-
lichen Belangen machen. Uns faszinieren Fraven in ihren vielfaltigen
Lebensraumen. Deshalb werden wir uns naturlich nicht auf die klassischen
Arbeitsbereiche der Frauen - Haushalt, ProduktionsprozeB, Ehrenamter oder
Erziehungsarbeit - beschrénken; besonderes Interesse gilt Frauen in ande-
ren, in neuen Lebenszusammenhangen: Frauen im Kollektiv, Frauen in der
Selbsthilfegruppe, Frauen in der Karriere, Frauen in der nowbﬁhx._mmnwpsmn
Frauenprojekte, Auslanderinneninitiativen, Spezialistinnen aus Handwerk,

Technik, Forschung beziehen wir in die Programmgestaltung ein.

Themen, die leider fur Frauen noch immer aktuell sind, sexueller Mifibrauch,
Gewalt in der Sprache, berufliche Benachteiligung (die Liste 1st lang),
werden wir immer wieder aufgreifen. Unsere diesbeziglich ungewollte Kompe-

tenz hat uns alle zu Fachfrauen gemacht.

Weiterhin werden wir uns verstarkt mit Themen befassen, zu denen Frauen der
Zugang weitestgehend verwehrt ist oder schwergemacht wird, z.B. Forschung,

Wissenschaft, neuve und innovative Technologien und Wirtschaft.

Neben aller Kritik an herr-schenden Zustianden soll der SpaB am Leben nicht

zu kurz kommen, Lust und kulturelle GenuBsucht befriedigt werden.

Bei der Musikauswahl wird die Redaktion den gangigen Seichtmusikprogrammen
selbstbewuBt mit unerhorten Frauenstimmen entgegentreten, aber auch singen-
de Machos, Heavy Foxtrott, tobende Punks oder oriental Funk Blues hauen

wir auf den Plattenteller.
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ISSONANZEN 1aBt sich nicht in ein starres Sendescher \\zw:wm:. je nach
Themenlage variieren 0-Tone, Lifeinterviews, Reportagen, Diskussionen,

gepfefferte Kommentare, Features und Horspiele.

Kritisch, libidinos, ironisch, differenziert, chaotisch, weiblich, uner-
hort: DISSONANZEN.

In diesem Nachrichtenmagazin wird der Hintergrund der aktuellen Meldungen
beleuchtet. Dariber hinaus greift das Programm Fragen auf, die das lokale
Zusammenleben berihren. Auch bei der Behandlung iberregionaler Themen

wird nach Moglichkeit eine lokale Diskussion und der Bezug zur Interessens-
lage der Bewohner/innen Berlins hergestellt. Die Orientierung liegt dabei
weniger auf der Wiedergabe parteipolitischer Standpunkte, sondern auf einer

Darlegung der Auswirkungen offizieller Politik auf den Alltag.

Der Nachrichtenredaktion stehen ein Archiv der deutschen und internationa-
len Tages- und Wochenpresse sowie der Fachpublikationen und der sogenannten
Alternativzeitungen zur Verfigung. AuBerdem ist die Redaktion Uber Computer-
mailbox dem Verbund freier Lokalradios, Verlage und Journalist/inn/en an-

geschlossen.

-5 -

In diesem Magazin geht es um die Information und Kommentierung kultureller
und politischer Ereignisse und um die Aufhellung von Konfliktfeldern, die

Uber tagespolitische Geschehen hinausgehen.

Diese Sendung wird von Moderation und Redaktion des Radio 100 geplant,
durchgefihrt und verantwortet. Sie will die Horer/innen aktiv einbinden.
Dies soll durch Kooperation wahrend der Vorproduktion, durch die Moglich-
keit der standigen telefonischen “Einmischung" oder durch Prasenz im Studio
gewdhrleistet werden. Dabei werden Horer/innen/beitrage namentlich gekenn-

zeichnet.

In Zusammenarbeit mit Nachrichtendiensten, Initiativen, Organisationen,
Selbsthilfegruppen und Fachleuten werden unterschiedliche Schwerpunkte als

Eigenproduktionen aufgearbeitet.

Es wird eine Einteilung in funf Themenkomplexe vorgenommen. Diese erhalten
innerhalb der wochentlichen Programmkonzeption feste Sendeplatze. Verbin
dender und elementarer Bestandteil dieser Sendung sind Satire und andere

Formen kritisch distanzierter Verarbeitung.

Der Themenblock "KULTUR" umfafBt Informationen, Kommentare, roaﬁnmu«m und
Selbstdarstellungen von Musik/Konzerten, Film/Theater, Ausstellungen/
performancies und Literatur/Lesungen. Der Schwerpunkt liegt auf der Vor-,

Auf- und Nachbearbeitung der "Off-Kultur" Berlins.

Im Bereich der "POLITISCHEN BILDUNG" werden geschichtliche Zusammenhange
avfgearbeitet und perlinspezifisch aktualisiert. Gedacht ist beispiels-
weise an alternative Stadtgeschichte, Auseinandersetzung mit dem Faschis-
mus (Stichwort: Birgerwehr) und kontroverse Diskussionen des Problem-

feldes der nationalen Identitat.

Die "SOZIALE UNTERWELT" Berlins erhalt in diesem Magazin Vorrang. Ange-
sprochen sind alle unterprivilegierten Gruppen, die durch die Maschen des
sozialen Netzes fallen. U.a. wird von und Uber Asylant/inn/en und Aus-
lander/inne/n berichtet, Informationen und Selbsthilfeaktivitaten von

Arbeitslosen und Knastgruppen vorgestellt.

Der Themenblock "BERLIN - LOKAL" peschaftigt sich mit latenten und mani-
festen politischen Konflikten und sozialen Bewegungen in der Stadt. Dies

beinhaltet neben dem lokalen Politsumpf Ereignisse im Umfeld der 750~



dhr-Feier Berlins, die Problematik des WeiBen Kreise. hn..

Uberregionales bzw. internationales Geschehen finden im "GLOBUS" ange-
messenen Platz. Politischer Alltag und kulturelle Entwicklungen der
Dritten und Vierten Welt werden in Kooperation mit den entsprechenden
Initiativgruppen dargestellt und diskutiert. Die Auswirkungen des Nord-/
Sidgefalles bis in den lokalen Bereich hinein werden dabei besonders
bericksichtigt. Der InformationsfluB zwischen Ost und West soll durch
Korrespondent/inn/enberichte aus dem Ostlichen Teil Berlins und der DDR
gefordert werden. Ein regelmaBiger Service Uber kulturelle Veranstaltungen

im "anderen Teil" Berlins soll zur Grenziberschreitung ermuntern.

RADIO 1) JPRESENTS....

Demokassetten, Live-Mitschnitte und Interviews aus der Berliner Independent-
Scene bieten genigend Stoff fur eine prallvolle Stunde Musik und Informa-
tion von "ganz vorn", von da, wo der Trend von morgen schon der Schnee von
gestern ist. Modische Attitiden der Scene werden dabei auf musikalische

5

Substanz gepruft. :

RegelmaBig bietet RADIO 100 PRESENTS... der Band X eine Chance. Die Band X
prasentiert als allererstes sich selbst, also eine Gruppe meist junger
Musiker/innen, die ihre Sache ernst nehmen. Horbeispiele der musikalischen
Vorbilder und Berichte Uber Querellen und Triumpfe runden das Bild der
Band X ab, einen Einblick in das wohl wichtigste kulturelle Phanomen der

Nachkriegszeit.

Hilfreich dabei sind Stellungnahmen von Roadies, Manager/inne/n, Veranstal-
ter/inne/n und Kartenabreisser/inne/n. Auch Stimmen aus dem Publikum werden

zu hdren sein.

WERKSTATT

In dieser Sendung sollen klassische und experimentelle Formen des Rundfunks
vorgestellt werden, etwa Horspiele, Aufzeichnungen von BUhnenstucken oder

einer Kaffeeklatschrunde in einer Berliner Wohnung ("Berliner Hofbericht").

Angestrebt wird eine Mischung aus v.a. Produktionen anderer Lokalsender

(Austausch), Horer/innen/produktionen und Eigenproduktionen.

Eine Themenbeschrankung wird nicht vorgenommen. Besondere Berdcksichtigung
finden Arbeiten, die neben einem hohen Unterhaltungswert neve Wege litera-

rischer und asthetischer Ausdrucksformen erschlieBen.

Die intensive Betreuung der Horer/innen/produktionen und die Verantwortlich-

keit fir diese Sendung liegen bei einer Redaktion.
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Dieses Literaturmagazin widmet sich neuen Bichern und noch unveroffent-
lichten Texten. NACHTFLUG bietet auch "Schwieriges" fir wache Ohren und

unternimmt Reisen durch verschiedene Kulturen.

Das "Radio Im Audionomen Sektor" ist eine Werkstatt fir Horexperimente
und auBergewchnliche Musik. Dazu kommen Horspiele und Kunstkopfproduk-
tionen vielfaltigen Inhalts.

MERHABA

Turkisches Programm

Nach Diskussionen mit Auslander/innen-Gruppen hat sich in der AG "“Aus-
lander™ im Verein SO 36 eine Gruppe gebildet, die sich mit der Konzep-
tionierung eines Programms befaBt, das ausschlieBlich in der Landes-

sprache ausgestrahlt werden soll. Die befragten Gruppen lehnten durch-

weg ein gemischtsprachliches Programm ab.

Von auslandischen Mitbirger/inne/n mmmvwwnmﬂ. die zudem im hiesigen
Bereich seit langem sozial- und kulturpolitisch tatig sind, ist das
Programm wesentlich aktueller und naher an dem/der Horer/in als bisherige
vergleichbare Sendungen des sffentlich-rechtlichen Rundfunks. Radio 100
erhofft sich dadurch einen starken Horer/innen/stamm in diesem Bevilke-

rungsteil.

In dieser Stunde geht es um Geschichten und Themen aus dem Leben de
einzelnen Bezirke, die auch Uber die Stadtteile hinaus von Interesse
sind. Kleine Ereignisse stehen ebenso im Blickpunkt wie z.B. die Bezirks-

geschichte.

Die Beitrage sollen vorwiegend von Burger/inne/n des jeweiligeh Bezirks
erstellt werden, unter Anleitung eines erfahrenen Moderator/inn/enteams.
Daneben gibt es in jeder Sendung ca. funf Minuten Tips und Informationen

aus dem Kiez.

Sobald sich dieses Vorhaben verwirklichen 1aBt, sollen auch Bezirke Ost-
Berlins in das BEZIRKSRADIO-Konzept einbezogen werden.

RADIOSHOW

Die zweistindige RADIOSHOW soll als Experimentierfeld fur verschieden-
artige Moglichkeiten dienen, Musik, Sprache und Gerausche dm<cmmﬁﬁym
zu presentieren. Sozusagen akustisches Kino, jedoch weniger EHn Hprspiel-

bzw. Handlungscharakter, sondern mit Revue bzw. Showcharakter.

Wir wollen mit dem/der Horer/in auf Weltreise gehen. Stimmungsbilder,
Musik und Sprachbilder eingebetet in einem Rahmen, der dem/der Horer/in
auf spannende Weise das Eintauchen in manigfaltige regionale und inter-

nationale Kulturen auf unterhaltsame Weise ermoglicht.

Quiz und Horer/innen/beteiligung sollen in die Show mit einbezogen werden.



Radio 100 als Lokalradio wirft in dieser Stunde einen Blick Uber den
eigenen Tellerrand. Lokale Sender gibt es Uberall, und das schon viel

langer als in der Bundesrepublik Deutschland.

EUROWAVES versucht einen akustischen Uberflug Uber die breitgefacherte

europaische, amerikanische und auch australische Lokalradioscene.

Programme, die bislang nur einem kleinen Kreis reisefreudiger Radio-
macher/innen zu Ohren gekommen sind, werden hier vorgestellt. Radio 100
unterhalt sich mit den Produzent/inn/en iber ihre Stadt, ihren Sender,
etc.. Zum Abschied geben wir ihnen unsere Demonstrationsprogramme,

unsere Highlights und unsere Meinung mit auf den Weg.

OFFENE JEQUENZ
. y
Hier haben die Horer/innen Gelegenheit, das Programm selber zu gestalten.

Ein festgelegtes Regelwerk garantiert den chancengleichen Zugang 2u Sende-
und Produktionszeiten fir alle gesellschaftlichen Gruppen, Organisationen,
Institutionen sowie Einzelpersonen, die selbst nicht Anbieter/in. awf

terrestrishen Frequenzen oder im Kabel sind und denen auch nicht zuzumuten

ist, Anbieter/in zu werden.

Musik-, Gesangsgruppen und Einzelinterpret/inn/en aus Berlin stellen den
musischen Rahmen der in Eigenverantwortung hergestellten Wortbeitrage. Ver-
bunden mit Zugangsregelungen fur aktuelle Beitrage und der Maglichkeit, dal
Horer/innen das Ausgestrahlte live per Telefon kommentieren, soll in der
OFFENEN FREQUENZ die Idee eines unzensierten Meinungs- und Kommunlkatlons-
forums via Radic Realitat werden, in dem sich das politische, gesellschatt-
liche, kulturelle und alltagliche Berlin, moglichst in seiner ganzen Breite

wiederspiegelt.

ELDORADIO o

Aktuelle Nachrichten und Trends aus dem schwulen Bereich sind 1n dieser

Magazinsendung zu finden.

Zu wichtigen Themen werden kompetente Gesprachspartner/innen 1ns Studio
eingeladen. Auberdem enthalt das Magazin Telefoninterviews, Glossen und

Rezensionen.

DarUber hinaus hat das Magazin unterhaltenden Charakter. Es versammelt
sich satirische Literatur, Horspiel, Radio-Nonsens und natiurlich viel
Musik. Unter dem Stichwort wschwule Asthetik" wird Neues und Unbekanntes
geboten, z.B. die Horspielreihe "Schwule im Weltraum", in der die Orbit-
Fixiertheit auf die Schippe genommen wird. Oder es werden bekannte Lite-
raturstucke umgearbeitet, soO daB sie einen anderen Sinn, moglicherwelse

auch einen schwulen Charakter annehmen .



ANOIA - CITY w

Zwei Koryphaen der Berliner Subkultur sind auf der Suche nach Wahn und
Wwirklichkeit der Halbstadt, auch PARANOIA - CITY. Die Wahl der Mittel
liegt ganz bei ihnen und ist nicht vorhersehbar. Personliches mischt sich

mit Banalem, Tiefsinn mit Spontanitat, Musik mit dem gesprochenem Wort.

Namen werden noch nicht genannt - wir dirfen gespannt sein.

ZUM M &Xs UND WORTANTETIL

Fur den Unterhaltungswert des Programmes ist die Musikauswahl und deren
Anteil am Gesamtprogramm entscheidend. Unter Bericksichtigung von Pro-

gramminhalten und -platzen ergeben sich folgende Musikanteile:

Montag bis Freitag von 19.00 Uhr bis 20.30 uhr 50 bis 60 % Musik
Montag bis Freitag von 20.30 Uhr bis 22.00 Uhr 60 bis 70 % Musik

Von 22.00 Uhr bis 23.00 Uhr und am Wochenende sind keine generellen
Vorgaben fiur den Musikanteil miglich, da sowohl reine Musiksendungen als

auch Wortprogramme angeboten werden.

Generell wird die Musikauswahl von Radio 100 nicht nur unter dem Schwer-
punkt des Unterhaltungswertes stattfinden, sondern im gleichen Mabe den
Stellenwert von Musik als eine der wichtigsten kulturellen Ausdrucks-

formen Uberhaupt beriUcksichtigen.



Die unter kommerziellen Gesichtspunkten ungiinstige Sendezeit von
19.00 bis 23.00 Uhr zwingt Radio 100, das rein werbefinanzierte Kon-
zept zugunsten eines Mischkonzeptes aufzugeben.

Ein Teil der benotigten Einnahmen basiert auf Horerabonnaments von
monatlich 5,-DM, die engagierte Horer/innen zahlen, um damit das
Radio zu unterstiitzen.

Dariiberhinaus wird der "Forderverein fiir einen lokalen Horfunk in
Berlin® spezielle Programme fordern.

Radio 100 geht in seiner Reichweitenanalyse von einer Zuhdrerzahl von
zundchst circa 50.000 aus.
Das Werbekonzept des Senders basiert auf drei Markteinschatzungen:

1.) Es wird kurzfristig kein Einbruch in den Bereich der Markenartikel-
produzenten moglich sein, da keine empirisch nachweisbaren Daten in der
entsprechenden GroBenordnung vorliegen, die Radio 100 als interessanten
Werbetrager fir diesen Kundenkreis ausweisen.

2.) Radio 100 ist aufgrund seines relativ geringen Werbepreises pro
Sekunde ein attraktiver Partner fiir kieine und mittlere Unternehmen,

denen damit erstmals ein neues Medium und somit die Mdglichkeit in anderer
Form neue Kauferschichten anzusprechen erdffnet wird.

3.) Radio 100 bildet aufgrund seines Sendekonzeptes als auch aufgrund der
in ihm vertretenen Spartenprogramme ein ideales Medium fiir Zielgruppenwer-
bung.

Das soziale und kulturelle Spektrum Bertins, auf welches das Programm von
Radio 100 in besonderer Weise ausgerichtet ist, stellt einen ungleich gris-
seren Anteil an der Gesamtbevolkerung wie in jeder anderen bundesdeutschen
Stadt. Seine Besonderheit ist nicht allein quantitativ zu erfassen (schatzungs-
weise 100.000 bis 130.000 Personen), sondern liegt in der weit entwickelten
wirtschafltichen und informellen Infrastruktur dieses gesellschaftlichen
Sektors. In Berlin existierten 1984 260 alternativ-tkonomische Betriebe,
wobei das Entwicklungspotential dieses Wirtschaftsbereiches nach einer
Studie von Prof. Grottian mittelfristig auf das doppelte bis dreifache
veranschlagt wird. Hinzu kommen weitere 800 Initiativen und Projekte, die
nicht marktorientiert arbeiten. Die in diesem Bereich periodisch erschei-
nenden Printmedien (Tageszeitung, Siid-Ost-Express, Neue Charlottenburger
Rundschau, etc.) erreichen zusammen eine Auflage von lber 100.000.

i

Die speziellen Spartenprogramme von Radio 10C sind fiir solche Werbekunden

o=

attraktiv, die sich auf eine ganz bestimmte Zielgruppe ausrichten. Dies

belegen die Erfolge von Eldoradio im Berliner Kabel.

Ein bislang kaum vorhandener Kundenkreis wird iber die tiirkischsprachlichen

Programmschienen angesprochen. -

In der Verankerung von Radio 100 in diesem Gesamtmilieu, in der genaueren
Spezifizierbarkeit der Horerschaft m;m potentielle Kduferschicht, liegt die
besondere Attraktivitdt dieses Senders als Werbetrdger. Der Kreis der
Werbekunden rekrutiert sich aus den in diesem und fiir diesen Sektor arbei-
tenden Unternehmen.

Aufgrund des damit verbundenen hohen Kostenaufwandes ist bislang fiir
die Uberwiegende Mehrzahl der kleineren und mittleren Unternehmen in
Berlin Rundfunk kein akzeptables Werbemedium. Gleichwohl ist davon aus-
zugehen, daf aufgrund seiner Schnelligkeit, der damit verbundenen hohen
Aktualitat und der in ihm moglichen anderen Werbeformen Radio fiir einen
groPBen Teil dieser Zielgruppe attraktiv ist.
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Radio 100 begegnet diesem Bedirfnis sowohl durch seinen relativ gerin-
gen Preis pro Werbezeit als auch durch das Angebot, iliber seine Werbeab-
teilung mit den Interessenten fir ihre Produkte und Dienstleistungen
mediumgerechte Werbeformen zu entwickeln. Durch eine solcherart gestal-
tete Kooperation sollen bestehende Hemmschwellen vor dem neuen Werbe-
trager abgebaut werden.

Mit Einschrankungen Ubertragbare Erfahrungen des Linksrheinischen Rund-
funks belegen, daB mit einem solchen Werbekonzept in einer relativ ge-
ringen Anlaufzeit ein solider Kundenstamm aufbaubar ist. Entsprechende
Daten Berliner Printmedien lassen die Prognose zu, daB der Bedarf an
Werbemoglichkeit, in der von Radio 100 kalkulierbaren GroBenordnung exi-
stiert, sodad unter Umstanden das Radio schon zu einem friheren Zeit-
punkt als in der Finanzplanung vorgesehen, kostendeckend produzieren kann.

Die Akquisition wird sowohl von einer eigenen Werbeabteilung der Radio 100
Betriebs GmbH als auch von einer auf diesem Sektor spezialisierten Werbe-
agentur durchgefihrt.



